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Die Realisierung und das Potenzial der Leitperspektive
Verbraucherbildung an Schulen

Das Forschungsprojekt kniipft an das Projekt cLEVER der PH Karlsruhe sowie der TU Berlin an.
cLEVER! steht fur den Transfer der Leitperspektive Verbraucherbildung in den Unterricht aller Facher. Konkretisiert wird diese durch folgende Themenfelder:
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Schlussfolgerung \/Ausblick
» Bisherige Ergebnisse unterstreichen die Relevanz des Themas » Vertiefte Datenauswertung
» Lehrkrafte sehen konkretes Potenzial in der Umsetzung der » Erweiterung des Forschungsprojekts
Leitperspektive Verbraucherbildung » Bedarfsgerechte Optimierung der Unterstiitzungsangebote

» Lehrkrafte nennen fachspezifische Umsetzungsmaoglichkeiten
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